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ANOS CLIENTES PAISES

De experienciaen  Satisfechosy
el mercadoregional, clientesde
.- 18'anos de brindar referencia
.- gérvitiospara
.- 'marcas B2B
‘. (AccountBased T T
.+ Marketing) o i,
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Cobertura Latam
Rompiendo la barrera
de las fronterasen
Ameéricay el resto del
mundo.
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Experiencias a través de eventos especiales que incluyen:
LA v
*  Talleres tipo Hand on labs” w

&1 Mate10 P19,

. Torneos

* Convenciones

. Conceptualizacion, construccion, atencion de STANDS
CORPORATIVOS con experiencia de marca.

* Busqueda de locaciones

oA

Todo evento presencial o virtual que implique la bdsqueda y relaciéon con
el target de interés.
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Eventos Digitales /
Presenciales

Desarrollo evento/ apoyo logistico
eventos digitales, hibridos o
presenciales que incluyen:

*  Convocatoria evento
( Invitacion, telemercadeo +
Email marketing)

. Plataformas ( 2D, 3D, Zoom
diferenciado)

e Sede
* Desarrollo y concepto de
evento

. Post evento ( Incentivos para
encuestas )

. Experiencia o dinamica
entretenimiento

* GCeneracion demanda post
evento
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Casos de Exito/

Podcast, Stories,
Coffe Virtual Meeting

Redaccion o filmacion de casos de
éxito:

. Presentacion de la empresa

. Presentacion del caso de
éxito / ejecutivo

. Problematica del cliente

. Solucién

. Futuro

* Agradecimiento

Planificacion, grabacion Podcast
con contenidos relevantes.
Generacion de historias
Generacion de agendas para
reuniones virtuales / generacién
de demanda con envio de kit y
material prospecto al invitado.

Part|C|pac ion
eventos
de interés

Participacion en eventos "~ "[
digitales o industrias de ... 4"
interés para generar Brand” " .|

Awareness

e |dentificar
oportunidades para
gue nuestros clientes
participen activamente
en eventos de
tendencia dentro de su
industria.
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EMAIL R
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TELE CAMPAIGNS N

MERCADEO

Campanas de email marketing
con contenido de valor

° Convocatoria eventos

C T 1- Ex iv
«  Generaciéon demanda oque pectativa/

i (Campaign Marketin informativa
. Levantamiento base fuprEle g . Toque 2: Pain points/
datos Qualified Leads) <
: Perfilacién base . Encuestas de beneficios. N .
diolsauon satisfaccion «  Toque 3: Solicitud cita/
A +  Servicio de post-venta Demo
datos
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. Desarrollo de contenido Tl R
Creacion de contenido especializado en las diferentes etapas de
negociacién dentro de Account Based Marketing: ‘

* Brand Awareness
* Investigacion
 Decision

« Accion
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Relaciones b 4
Publicas

 Conferenciasde prensa
presenciales o virtuales.

* Relacionamientocon medios

* Liberaciony seguimiento de
comunicadosde prensa

*  Monitoreode medios

* Casosde éxito

Eventos
Relacionales

Eventos relacionales para construccion de
equipos,
con experiencias memorables.

*  Conceptualizacion
. Ejecucion
. Resultados

Cata de vinos/ licores, mixology, cooking
Experience.




Experiencias

Hacemos equipo con
nuestrosclientes,
construimos experiencias
para lograr la identificacion
del cliente con las marcasy
productos.

*  Showstematizados.

* Kits personalizados. S e e e Nl
- Delivery TS ST e
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Desarrollamos E
propuestas e Ty 2
basadasentus .
objetivos




Muchas Gracias!

Dulce@estratego.com.gt

Contactenos
+(502) 5510 8813
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http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

