


QUIENES

Nacemos en el ano 2008, con la mision de crear valor a
nuestros clientes por medio de la creacién, planeacion,
disefio y ejecucién de experiencias dinamicas de marca a
nivel nacional; convirtiéndonos en un aliado estratégico para
generar relaciones memorables y duraderas entre los

clientes, el consumidor final y el entorno.
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STAND

Contamos con un equipo de profesionales
idoneo para que la operacion logistica se
convierta en nuestro pilar de posicionamiento.

Intervenimos los espacios respondiendo a la
intencion, mensaje o emocion que desea
transmitir una marca en un momento especifico;
contamos con |los recursos tecnoldgicos, aliados y
proveedores para materializar las ideas, construir
y comunicar, creando “espacios arquitectonicos
efimeros” orientados a persuadir al publico

objetivo. .
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PERSONAL
LOGISTICO

Y ESPECIALIZADO

Consideramos que las personas son el mayor
recurso de nuestra empresa, por eso contamos
con grupos de trabajo capacitados para
responder a los requerimientos propios de una
marca; no solo por el compromiso que se
adqguiere con la imagen corporativa de las
empresas sino también por las caracteristicas
particulares asociadas al lenguaje,
comportamiento, contexto y rol representativo
que asumimos al momento de acercar una marca
al consumidor.
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Nuestro objetivo principal es el
' v —— sentido de oportunidad para
posicionar y mantener la marca
activa en el mercado con altas dosis
de creatividad aplicadas.

Buscamos que las marcas tomen vida a través de
formas de comunicacion no masivas, dirigidas a
- = segmentos especnﬂcos.;’que estimulen Ia. oferta, el
' impulso, la promociony la venta de bienes o
servicios.
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Trabajamos de la mano con nuestros
clientes por alcanzar
posicionamiento en el punto de
venta, resaltando un producto y sus
beneficios para lograr seducir al
consumidor.

Entendemos que cada centimetro
permite incrementar las ganancias a
una marcay que ademas de la
ubicacion; el merchandising y el pop
son fundamentales para incrementar
el trafico, favoreciendo el cierre de
ventas.
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Nos interesamos continuamente en las
tendencias y damos valor al relacionamiento con
los colaboradores y fuerza de venta de una

compania.

Ofrecer las mejores alternativas \

creando espacios y apoyando -
estrategias ajustadas al requerimiento /
de nuestros cliente para el

lanzamiento de un producto y/o
N servicio, logrando unir y comunicar a

‘ travez de reuniones empresariales,

__ talleres, seminarios y convenciones.
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NUESTRO
TERRITORIO

Asesoramos, cubrimos, administramos,
acompanamos y ejecutamos las
campanas de nuetros clientes en estas
ciudades del territorio nacional como
sede principal, con oportunidad de
desplazamiento a poblaciones o
territorios aledanos.

Logramos resultados oportunos
generando relaciones exitosas que
afianzan los lazos comerciales y
fortalecen la confianza.
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NUESTROS
CLIENTES
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DANIEL PALACIO MAURICIO MORALES
Cel: 3127801613 Cel: 3176644792

d.palacio@accionlogistica.com.co m.morales@accionlogistica.com.co



